
Grafik og billedbehandling
Opgaven 
•	 Lave layoutforslag til brochure, som færdiggøres af Mindworkings AD’er
•	 Afsender: Home A/S
•	 Modtager: Hussælger (Homes slutkunde)

Udleveret: 
•	 Rå tekst og billeder
•	 Homes designguide brugt til farver

•	 Anden brochure at gå ud fra (figur 1), som havde:
•	 Afsender: VR-staging
•	 Modtager: Boligmægler

Mit bidrag
•	 Forslag til alternativt layout - figur 2 (første udkast), produkt på næste 2 sider
•	 Fritlægning af familie - figur 3
•	 Ikoner til beskrivelse af processen - figur 4-6

Programvalg
•	 Photoshop (billedredigering, fritlægning), Illustrator (ikon-design), InDesign 

(layout, sammensætning)

Proces
Fritlægning: Pen tool og select and mask
Kvindens tænder gjort mindre gule:

 + 

Ikoner: 

 
Skitse - udforming med shapes - udklipning med pathfinder

Kvilitetsvurdering
•	 Grå flader blev for tunge, valgt fra
•	 For meget rødt, ikonernes baggrund gjort mørkegrå
•	 Ikoner lavet om forfra, tættere på dem fra figur 1
•	 Afsender i bunden af bagsiden gjort meget mindre, og med færre informatio-

ner, kun forretningen som afsender, ikke medarbejderen

figur 3

figur 4

figur 5

figur 6

Sælg din bolig med VR Staging
Med dokumenteret effekt:

• Tiltræk flere købere til din bolig
• Øg eksponering (ca. 260 pct. i gennemsnit)
• Øg sandsynlighed for salg til udbudspris (ca. 10 pct. højere salgspris i gennemsnit)

Vi 3D-styler din bolig – og sikrer hurtigt salg

Er du træt af lange liggetider og bud langt un-
der udbudspris? Så har vi værktøjet, der gør op 
med netop dét og sikrer dig en effektiv bolig-
handel. I samarbejde med VR Staging tilbyder 
vi et visualiseringsredskab, der giver markedsfø-
ringen af din bolig et løft ved hjælp af 3D.

Vi giver din bolig en ny facade eller en helt ny 
indretning i tråd med tiden, så mulige købere 
vil opleve din boligs fulde potentiale. Faktisk er 

vores manglende evne til at forestille, hvordan 
en bolig kunne se ud, den største årsag til, at en 
mulig køber mister interessen. 

Visualisér et nyt badeværelse eller et åbent op-
holdsmiljø med plads til børnefamilien, hvis det 
er målgruppen. Da ombygning kun sker virtuelt, 
er udgiften minimal – men effekten enorm! 
Visualiseringsværktøjet fungerer også perfekt, 
hvis du som boligejer ønsker reel ombygning.

Nå effektivt ud til køberne
VR Stagings visualiseringsværktøj bør fortrukne redskab, 
hvis du som boligsælger ønsker et effektivt salgsforløb. 
Værktøjet er gennemtestet, mens resultaterne er ganske 
imponerende. Visualiserer du din bolig, vil du opleve:

• Stigende interesse for din bolig
• Markant øget eksponering
• Større chance for et salg til udbudspris
• Et værktøj, som skiller sig ud på et ensartet marked
• Mulighed for at visualisere – inden du realiserer
• Større chance for at ramme plet med din ombygning, 

hvis du ønsker at modernisere

”Endelig et produkt, der skaber dif-
ferentiering på et marked, hvor det 
efterhånden er ligegyldigt, om der står 
home eller Nybolig på skiltet. Det her 
produkt har potentiale” 
– Louise, Fårup.

”Jeg synes oprigtigt, at det er smaddersmart. Jeg er ikke selv 
kreativ, og det ville virkelig hjælpe mig i en købssituation at 
få vist, hvad der kan ændres. For jeg ville smutte i en fart, 
hvis folk bor grimt og rodet. Godt tænkt og veludviklet pro-
dukt, som burde bruges af alle mæglere” 
– Pernille, Aalborg.

Sådan laver vi en VR Staging

1

Mægler/sælger/køber 

ønsker en 3D-visualisering.

3

VR Stagings folk bearbejder 

materialet.

5

Færdig 3D-visualisering 

er klar til brug.

2

Idé formuleres og 

bestilling foretages.

4

3D-renderingen produceres 

og leveres direkte til mægler.

Visualiseringen kan bruges fx som supplement til salgsmateriale eller 
som pejlemærke i forbindelse med ombygning og modernisering.

”Det er da et helt fantastisk produkt. 
Mange kan slet ikke se muligheder, 
og her er der god hjælp at hente”  
– Lisbet, Kalundborg.

”Vi blev fanget af muligheden for at vise, hvordan en bolig 
kunne komme til at se ud. Vi er ikke selv kreative og har svært 
ved at se muligheder i ældre huse, som har en anden stil end 
den, vi har. Det her produkt er bare megasmart, og vi vil med 
garanti bruge det, når vores nuværende bolig skal udskiftes”  
– Pernille og Kaj

Lille indsats med enorm indvirkning på dit boligsalg

Det er nemmere, end det lyder. Faktisk kan du overlade al arbejde til din ejendomsmægler og VR 
Staging. Vi tager udgangspunkt i eksisterende billedmateriale og skaber en visualisering, der kan 
blive afgørende for, om du sælger din bolig eller ej.

Vi vægter tryghed for dig og kvalitet i det færdige produkt højt, og derfor sørger VR Stagings projekt-
ledere, konstruktører, arkitekter og designere for at følge dit boligprojekt til dørs.

”Det viser på en elegant, interaktiv måde boligens 
forvandling – hvordan det kan komme til at se ud, 
hvis vægge flyttes, og der indsættes nyt inventar 
og møbler. Mange mennesker har faktisk svært 
ved at visualisere forandringer. Det betyder, at 
køberne ofte har svært ved at se potentialet i en 
bolig”  
– Mikkel, Marketing- og Kommunikationschef 
Home

”Højt serviceniveau og gode produkter gør VR 
Staging til attraktive samarbejdspartnere”  
– Tobias Meng, Ejendomsmægler og indehaver, 
Vejle Mægleren 

“Vi havde en ejendom til salg, hvor der var be-
grænset aktivitet gennem længere tid. Derfor fik vi 
tilføjet VR Staging. Hurtigt efter tilføjelsen ople-
vede vi øget aktivitet, og ejendommen blev solgt 
inden for tre uger efter, at produktet blev tilført 
sagen. VR Staging er et supergodt supplement til 
markedsføringen af ejendomme, hvor fantasien og 
kundernes evne til at forestille sættes på prøve”  
–  Jacob Quistgaard, Ejendomsmægler og indeha-
ver, Køge
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Styrk din forretning og undgå, at konkurrenterne over- 

haler dig indenom på et konkurrencepræget boligmarked 

- lad VR Staging give en hjælpende hånd med nytænking 

og salgsoptimering.

VR Staging har skabt et innovativt koncept, der giver po-

tentielle boligkøbere mulighed for at opleve en specifik 

boligs fulde potentiale ved hjælp af 3D-visualiseringer. 

Det sker ved en virtuel boligstyling, som får en central 

rolle i markedsføringen af den specifkke bolig. 

I den digitale stylingsproces fjerner VR Staging nega-

tive indtryk, mangler og utidssvarende indretning, så 

boligkøber får et kvalificeret billede af boligen og dens 

skjulte potentiale - eller med andre ord: boligkøber får et 

indblik i egen boligdrøm.     

Mellem 92 og 95 pct. af alle boligsalg indledes i dag  

online, hvor potentielle boligkøbere surfer rundt  

mellem et væld af forskellige boliger. 

Det gør det svært som ejendomsmægler at skille sig ud 

og nemt for boligkøber at fravælge en bolig. Derfor har 

VR Staging skabt et helt nyt markedsføringsværktøj, som 

optimerer følgende parametre:

K O R T E R E  L I G G E T I D E R

S T Ø R R E  C H A N C E  F O R  A T  N Å  U D B U D S P R I S

S T Ø R R E  T I L F R E D S H E D

S T Æ R K E R E  S A L G S O P L E V E L S E

M Æ R K B A R E  K O N K U R R E N C E F O R D E L E

Det har aldrig været lettere at betjene sig 

af VR Stagings produkter. Vi er nemlig fuldt 

integreret i Mindworking, så hver bestilling 

kun ligger få klik væk. Det betyder, at du får 

en platform, du kender, let og simpel bestilling 

samt en notifikation, når din 3D-staging er klar 

og automatisk tilknyttet sagen.

Videoen kan bruges på alle sociale medier og platforme, 

hvor den tiltrækker meget mere opmærksomhed fra købere, som 

ellers ville vælge boligen fra ved første øjekast. Videoen laves ud 

fra det “3D-visualiserede billede”, som allerede er lavet på bolligen. 

Alle undersøgelser peger i retning af, at jo mere man engagerer 

forbrugeren på de sociale medier, jo mere interesserede er  

forbrugeren. Engagér forbrugerne med en SoMe-video!

N U  K A N  D U  V I S U A L I S E R E 
D R Ø M M E N ,  D U  S Æ L G E R

H V O R F O R  V Æ L G E  V R  S T A G I N G ?
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Mægler/sælger ønsker 
VR Staging.

1

Bygningskonstruktør 
vurderer sagen.

3

3D-rendering 
produceres.

5

Indretningsdesigner 
indretter boligen.

4

Bestilling via Mindworking.

2

Gardin-billede leveres 
direkte i Mindworking.

6

ONLINE
Boligen får mere 

eksponering og det fulde 

potentiale vises.

F Ø RE F T E R

VR Staging tilbyder også visualiseringer af nybyggeri 

og projektsalg. Det bliver i stigende grad nødvendigt 

at skille sig ud og markedsføre nybyggeri. Hvad er mere 

tiltalende end kvalitet fra allerøverste hylde til markedets 

laveste priser?

VR Staging udnytter synergieffekter til at modernisere 

boligmarkedet i et virtuelt univers, hvor boligsælger,  

boligkøber og ejendomsmægler mødes og skaber værdi 

for hinanden. Vi udfordrer boligmarkedets normer ved  

at gøre hele købsprocessen mere brugervenlig og  

oplevelsesorienteret.

Idéen udspringer af det amerikanske marked, hvor 

næsten halvdelen af alle solgte boliger har været  

igennem en traditionel staging, hvor der indsættes 

møbler, tændes stearinlys og lignende for at gøre boligen 

mere indbydende. 

Der er flere danske virksomheder, der udfører denne form 

for staging, men i takt med den øgede digitalisering og  

ændrede forbrugeradfærd på nettet og boligmarkedet, 

øges behovet for innovation og nytænkning. VR Stagings 

koncept er uden sidestykke - ikke bare i Danmark men 

også på resten af kontinentet. Derfor er VR Staging ene om 

at servicere både det danske og det europæiske marked.

Nydamsvej 1
8362 Hørning

+45 5151 4849
jhj@vrstaging.dk www.vrstaging.dk

P R O J E K T S A L G

H V E M  E R  V I ?
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S Æ L G  D R Ø M M E N  M E D  V R  S T A G I N G S 
I N N O V A T I V E  3 D - V I S U A L I S E R I N G E R

F Ø RE F T E R

Sælg din bolig med VR Staging
Med dokumenteret effekt:

• Tiltræk flere købere til din bolig
• Øg eksponering (ca. 260 pct. i gennemsnit)
• Øg sandsynlighed for salg til udbudspris (ca. 10 pct. højere salgspris i gennemsnit)

Lille indsats med enorm indvirkning på dit boligsalg
Det er nemmere, end det lyder. Faktisk kan du 
overlade al arbejde til din ejendomsmægler og 
VR Staging. Vi tager udgangspunkt i eksisteren-
de billedmateriale og skaber en visualisering, 
der kan blive afgørende for, om du sælger din 
bolig eller ej.

Vi vægter tryghed for dig og kvalitet i det fær-
dige produkt højt, og derfor sørger VR Stagings 
projektledere, konstruktører, arkitekter og 
designere for at følge dit boligprojekt til dørs.

Home Forretning
v/ Nogens Navn
Etandetstedsvej 89, st. tv.
9731 Bykøbing
12 34 56 78
skriv-til-os@home.dk

Mægner Navnesen
Ejendomsmæger og Valuar, MDE

12 34 56 78
skriv-til-mig@home.dk



Vi 3D-styler din bolig – og sikrer hurtigt salg

Er du træt af lange liggetider og bud langt un-
der udbudspris? Så har vi værktøjet, der gør op 
med netop dét og sikrer dig en effektiv bolig-
handel. I samarbejde med VR Staging tilbyder 
vi et visualiseringsredskab, der giver markedsfø-
ringen af din bolig et løft ved hjælp af 3D.

Vi giver din bolig en ny facade eller en helt ny 
indretning i tråd med tiden, så mulige købere 
vil opleve din boligs fulde potentiale. Faktisk er 

vores manglende evne til at forestille, hvordan 
en bolig kunne se ud, den største årsag til, at en 
mulig køber mister interessen. 

Visualisér et nyt badeværelse eller et åbent op-
holdsmiljø med plads til børnefamilien, hvis det 
er målgruppen. Da ombygning kun sker virtuelt, 
er udgiften minimal – men effekten enorm! 
Visualiseringsværktøjet fungerer også perfekt, 
hvis du som boligejer ønsker reel ombygning.

Nå effektivt ud til køberne
VR Stagings visualiseringsværktøj bør fortrukne redskab, 
hvis du som boligsælger ønsker et effektivt salgsforløb. 
Værktøjet er gennemtestet, mens resultaterne er ganske 
imponerende. Visualiserer du din bolig, vil du opleve:

• Stigende interesse for din bolig
• Markant øget eksponering
• Større chance for et salg til udbudspris
• Et værktøj, som skiller sig ud på et ensartet marked
• Mulighed for at visualisere – inden du realiserer
• Større chance for at ramme plet med din ombygning, 

hvis du ønsker at modernisere

Sådan laver vi en VR Staging

1

Mægler/sælger/køber 

ønsker en 3D-visualisering.

3

VR Stagings folk bearbejder 

materialet.

5

Færdig 3D-visualisering 

er klar til brug.

2

Idé formuleres og 

bestilling foretages.

4

3D-renderingen produceres 

og leveres direkte til mægler.

Visualiseringen kan bruges fx som supplement til salgsmateriale eller 
som pejlemærke i forbindelse med ombygning og modernisering.

”Jeg synes oprigtigt, at det er smaddersmart. Jeg er ikke selv 
kreativ, og det ville virkelig hjælpe mig i en købssituation at få 
vist, hvad der kan ændres. For jeg ville smutte i en fart, hvis 

folk bor grimt og rodet. Godt tænkt og veludviklet produkt, som 
burde bruges af alle mæglere” 

– Pernille, Aalborg

D E T  G Ø R  D E T  N E M M E R E 

A T  S Æ L G E  D R Ø M M E N

F Ø RE F T E R



Typografi
Opgaven 
•	 Lave layoutforslag til brochure, som færdiggøres af Mindworkings AD’er
•	 Afsender: Home A/S
•	 Modtager: Hussælger (Homes slutkunde)

•	 Forslag til alternativt layout - figur 1 (første udkast), produkt på forrige 2 sider

Skriftvalg
•	 Taz, den font Home bruger i sin markedsføring
•	 Store skriftstørrelser/linjeafstande (Brød: 13pt/17pt), da det er en brochure, som skal 

læses af mange mennesker, bl.a. ældre, og den skal se let overskuelig ud.

Paragraph styles:
Overskrift:

 

 Rule below overskrift på side 2
Brødtekst:

 + space after 5mm og align to baseline grid, som starter ved 
sidemargin og følger brødtekstens linjehøjde.
Citater:

•	 Centreret tekst hvor det giver mening. God plads ved proces tidslinjen, så adskillen-
de linjer ikke er nødvendige mellem teksterne

•	 Der er mørkegrå tekst på hvid/lysegrå baggrund, og hvid tekst på mørkegrå/rød 
baggrund.

Figursats

 

Komposition og modulopbygning
•	 Lavede hvert afsnit for sig, og flyttede dem rundt mellem hinanden, for 

at finde bedste placering til forskellige tekstmængder.

Kvalitetsvurdering
•	 Den endelige har meget mindre skriftstørrelse, og mere plads omkring 

teksten. Større marginer generelt. Mere luft omkring teksten giver mere 
roligt udtryk.

•	 Jeg har Ikke brugt nok kontrast i tekstvalget.
•	 Fx er der brugt sort og rød, tyk og tynd skrift i samme overskrift i det 

endelige produkt. Som her på forsiden:

Sælg din bolig med VR Staging
Med dokumenteret effekt:

• Tiltræk flere købere til din bolig
• Øg eksponering (ca. 260 pct. i gennemsnit)
• Øg sandsynlighed for salg til udbudspris (ca. 10 pct. højere salgspris i gennemsnit)

Vi 3D-styler din bolig – og sikrer hurtigt salg

Er du træt af lange liggetider og bud langt un-
der udbudspris? Så har vi værktøjet, der gør op 
med netop dét og sikrer dig en effektiv bolig-
handel. I samarbejde med VR Staging tilbyder 
vi et visualiseringsredskab, der giver markedsfø-
ringen af din bolig et løft ved hjælp af 3D.

Vi giver din bolig en ny facade eller en helt ny 
indretning i tråd med tiden, så mulige købere 
vil opleve din boligs fulde potentiale. Faktisk er 

vores manglende evne til at forestille, hvordan 
en bolig kunne se ud, den største årsag til, at en 
mulig køber mister interessen. 

Visualisér et nyt badeværelse eller et åbent op-
holdsmiljø med plads til børnefamilien, hvis det 
er målgruppen. Da ombygning kun sker virtuelt, 
er udgiften minimal – men effekten enorm! 
Visualiseringsværktøjet fungerer også perfekt, 
hvis du som boligejer ønsker reel ombygning.

Nå effektivt ud til køberne
VR Stagings visualiseringsværktøj bør fortrukne redskab, 
hvis du som boligsælger ønsker et effektivt salgsforløb. 
Værktøjet er gennemtestet, mens resultaterne er ganske 
imponerende. Visualiserer du din bolig, vil du opleve:

• Stigende interesse for din bolig
• Markant øget eksponering
• Større chance for et salg til udbudspris
• Et værktøj, som skiller sig ud på et ensartet marked
• Mulighed for at visualisere – inden du realiserer
• Større chance for at ramme plet med din ombygning, 

hvis du ønsker at modernisere

”Endelig et produkt, der skaber dif-
ferentiering på et marked, hvor det 
efterhånden er ligegyldigt, om der står 
home eller Nybolig på skiltet. Det her 
produkt har potentiale” 
– Louise, Fårup.

”Jeg synes oprigtigt, at det er smaddersmart. Jeg er ikke selv 
kreativ, og det ville virkelig hjælpe mig i en købssituation at 
få vist, hvad der kan ændres. For jeg ville smutte i en fart, 
hvis folk bor grimt og rodet. Godt tænkt og veludviklet pro-
dukt, som burde bruges af alle mæglere” 
– Pernille, Aalborg.

Sådan laver vi en VR Staging

1

Mægler/sælger/køber 

ønsker en 3D-visualisering.

3

VR Stagings folk bearbejder 

materialet.

5

Færdig 3D-visualisering 

er klar til brug.

2

Idé formuleres og 

bestilling foretages.

4

3D-renderingen produceres 

og leveres direkte til mægler.

Visualiseringen kan bruges fx som supplement til salgsmateriale eller 
som pejlemærke i forbindelse med ombygning og modernisering.

”Det er da et helt fantastisk produkt. 
Mange kan slet ikke se muligheder, 
og her er der god hjælp at hente”  
– Lisbet, Kalundborg.

”Vi blev fanget af muligheden for at vise, hvordan en bolig 
kunne komme til at se ud. Vi er ikke selv kreative og har svært 
ved at se muligheder i ældre huse, som har en anden stil end 
den, vi har. Det her produkt er bare megasmart, og vi vil med 
garanti bruge det, når vores nuværende bolig skal udskiftes”  
– Pernille og Kaj

Lille indsats med enorm indvirkning på dit boligsalg

Det er nemmere, end det lyder. Faktisk kan du overlade al arbejde til din ejendomsmægler og VR 
Staging. Vi tager udgangspunkt i eksisterende billedmateriale og skaber en visualisering, der kan 
blive afgørende for, om du sælger din bolig eller ej.

Vi vægter tryghed for dig og kvalitet i det færdige produkt højt, og derfor sørger VR Stagings projekt-
ledere, konstruktører, arkitekter og designere for at følge dit boligprojekt til dørs.

”Det viser på en elegant, interaktiv måde boligens 
forvandling – hvordan det kan komme til at se ud, 
hvis vægge flyttes, og der indsættes nyt inventar 
og møbler. Mange mennesker har faktisk svært 
ved at visualisere forandringer. Det betyder, at 
køberne ofte har svært ved at se potentialet i en 
bolig”  
– Mikkel, Marketing- og Kommunikationschef 
Home

”Højt serviceniveau og gode produkter gør VR 
Staging til attraktive samarbejdspartnere”  
– Tobias Meng, Ejendomsmægler og indehaver, 
Vejle Mægleren 

“Vi havde en ejendom til salg, hvor der var be-
grænset aktivitet gennem længere tid. Derfor fik vi 
tilføjet VR Staging. Hurtigt efter tilføjelsen ople-
vede vi øget aktivitet, og ejendommen blev solgt 
inden for tre uger efter, at produktet blev tilført 
sagen. VR Staging er et supergodt supplement til 
markedsføringen af ejendomme, hvor fantasien og 
kundernes evne til at forestille sættes på prøve”  
–  Jacob Quistgaard, Ejendomsmægler og indeha-
ver, Køge
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Grafisk design
Opgaven
•	 Mockup med forslag til redesign af forsiden på mindworking.eu
•	 Nuværende hjemmeside har fokus på branding af Mindworking
•	 Fokus ændres fra „who we are“ til „what’s in it for you“
•	 Ikke præsentere virksomheden, men derimod vise produktet - det nye sagssy-

stem, som eksisterende kunder gerne skal tilvælge

Mit bidrag
•	 Forslag til nyt design
•	 Jeg tog udgangspunkt i den gamle sides layout (figur 1), men med fokus på de 

USP’er som vores sælgere og AD bruger i andre sammenhænge

Redegørelse
•	 Afsender: Mindworking A/S
•	 Modtager: Ejendomsmæglerfirmaer
•	 Budskab: At man kan få datastyring og markedsføring i samme løsning, som kan 

tilgås fra hvor som helst, og som bare virker bedre og smartere end kundernes 
nuværende data-leverandørers systemer (C&B, Plass Data, Flexya).

•	 Designet skal kunne ekstrapoleres responsivt til mobil og tabletstørrelser
•	 I videre udvikling, være opmærksom på browserkompatibilitet og forskellige 

input-enheder (mus vs. touchskærm).

•	 Mindworkings farver #F04600 #3F3F3F
•	 Modulopbygget struktur - hvert modul består af teasertekst og et grafisk ele-

ment (billede, infografik, animation el. lign.)
•	 Ved mindre skærmstørrelser kan disse sub-moduler så lægges over/under hin-

anden i stedet for side om side

Proces
•	 Mindworking-orange linje over overskrifter
•	 Sortere i indhold, skære irrelevant fra (det meste)
•	 Overskueligt adskillelse af afsnit - hurtigt skimme overskrifter
•	 Kunder med det nye produkt, home og lokalbolig, vises som kvalitetsstempel, 

sammen med udtalelser fra brugerne
•	 For meget indhold i første udkast (figur 2), skåret meget ned - mere overblik og 

mindre læsning på forsiden. Dybe beskrivelser ind på undersiderne

Kvalitetsvurdering
•	 Ser godt ud
•	 Meget mere relevant for vores kunder
•	 Lægger op til mersalg
•	 Spiller på de samme USP’s som sælgerne fremhæver til salgsmøder





Grafisk produktionsforståelse
Opgaven
•	 Mockup med forslag til redesign af forsiden på mindworking.eu
•	 Nuværende hjemmeside har fokus på branding af Mindworking
•	 Fokus ændres fra „who we are“ til „what’s in it for you“
•	 Ikke præsentere virksomheden, men derimod vise produktet - det nye sagssy-

stem, som eksisterende kunder gerne skal tilvælge

Mit bidrag
•	 Forslag til nyt design
•	 Jeg tog udgangspunkt i den gamle sides layout (figur 1), men med fokus på de 

USP’er som vores sælgere og AD bruger i andre sammenhænge

Redegørelse
•	 I første omgang kun laves et mockup, som skal præsenteres for direktøren
•	 Designet skal kunne ekstrapoleres responsivt til mobil og tabletstørrelser
•	 I videre udvikling, være opmærksom på browserkompatibilitet og forskellige 

input-enheder (mus vs. touchskærm)

Komposition og modulopbygning
•	 Opbygning i moduler har fordelene: 
•	 Struktur gør det nemmere at skimme siden efter noget specifikt
•	 Det er nemt at gøre responsivt - modulerne i samme rækkefølge, men omrokere 

indholdet i modulet, så det bliver smallere. Over/under i stedet for side om side

Usability (brugervenlighed)
•	 Enkelt at navigere på siden. Læs indhold/se video og scroll down. Klik ind på 

underside, hvis det er relevant for én. På undersiderne, samme opbygning af 
indhold.

Aktualitet for indhold
•	 Højfokus for opgaven
•	 Indholdet var outdated og fokuserede på branding og rekruttering, i stedet for 

mersalg

Proces:
•	 Analyse af gammelt website - figur 1
•	 Opsætning af mål med nyt design
•	 Designforslag v.1 - figur 2
•	 Tanker og kommentarer fra AD og sælger
•	 Designforslag v.2 - produkt på forrige side
•	 Nu
•	 Præsentation for direktør
•	 Designforslag v.3 og videre i produktion hos web-afdelingen

Kvalitetsvurdering
•	 Ser godt ud
•	 Meget mere relevant for vores kunder
•	 Lægger op til mersalg
•	 Spiller på de samme USP’s som sælgerne fremhæver til salgsmøder

figur 2figur 1


